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Entrevista al Secrelarm

B ;Cuil es el balance de su gestién en lo que
reflere a la pesca deportiva como producto turistico?
La pesca deportiva ha sido uno de los ejes de

L puestra gestion, y tenemos en marcha un programa de

ardenamiento y desarrollo de esta actividad asociada al
turismo, cuya primera etapa concluy6 con la organizacion
del primer Congreso Nacional de Pesca Deportiva y
Turismo. a fines del afio pasado. Este programa ha sido

declarado de interés nacional por el Poder Legislativo y

\preve impulsar convenios entre provincias para unificar
politicas de manejo y administracién segun caracteristicas
Fcomunes del recurso, tal cual se hace en la Patagonia.
Pero entre los resultados mdas evidentes y
&q.le nos han dado mayor satisfacciéon, estamos logran-

Stdo imponer nuevos conceptos en la consideracion de

pesca deportiva, no sélo como actividad recreativa

& también como herramienta de desarrollo, siem-
pre bajo un uso sustentable, y no solamente desde el
punto de vista biolégico, sino también social y econo-
imico. Indicador de ello es haber logrado que varios
forneos del norte se vuelquen a la modalidad de pesca
ydevoiuqon y que la pesca deportiva comience a tra-
' tarse como uno de los atractivos dinamizadores de las
economias regionales. También lo es que el dorado
sea considerado el pez estrella de la Argentina. y que

f &l Senado le dé media sancién como pez nacional de
L |a Reptiblica Argentina, y en consecuencia esté mejor

calificado para su pesca deportiva. Nuestra gestion ha
provocado un fuerte impulso en posicionar la pesca
deportiva como uno de nuestros grandes atractivos
turisticos y en decisiones a favor de su proteccion.

»”~

;Cémo esti vendiendo la Secretaria a su
cargo el producto pesca de Argentina en el pais y en
el exterior?

Estamos seguros de que Argentina es uno de los
destinos pesqueros més anhelados, y nos estamos esfor-
zando en hacer conocer, no s6lo en el mundo, sino en nues-
tro propio pais, la calidad de este recurso. Una de nuestras
fortalezas radica en el que la pesca se
puede practicar durante €l ano entero,
con una oferta de més de cincuenta
especies de alto vaior deportivo en los
grandes rios del norte, las lagunas pam-
peanas, las truchas de la Patagonia, y
los peces de nuestra costa maritima.
Ademés, sobre una enorme variedad
de paisajes que van desde areas cerca-
nas al trépico, como los rios Bermejo y
Tarija, hasta los rios mas australes de la
tierra, como los de Tierra del Fuego.

¢(Estuvieron especificamente
en alguna ferla de caza o pes-
ca?;Tienen algiin proyecto proximo?

Daniel Scioli, Secretario
de Turismo y Deporte l

de Turismo y Deporte de I3 Nacion

sa nota producto de este esfuerzo. Por otra parte,
Argentina ha estado presente en varias ferias especifi-
cas de pesca en Los Angeles, Denver, San Mateo,
Phoenix y Salt Lake City, y acompafiando también la
presencia de nuestro pais en la Fitur de Espana y Berlin.

;Cual ha sido el resultado de la participacion
de la Secretaria vendiendo el producto Argentina en
ferias internacionales?

Segln informacién que recibiéra-
mos de los prestadores de servicios
especificos de pesca, y por registros
de entrada en Ezeiza, existe una
mayor y muy importante afluencia de
extranjeros pescadores, muchos pro-
cedentes de mercados no tradiciona-
les. En los aeropuertos son identifica-
bles por su vestimenta y sus equipos.

Si bien la caza y la pesca son activi-
dades donde cada provincia tiene el
manejo del recurso, ;no se deberia
centralizar el mismo, ya que estamos
hablando de un recurso natural?

Hemos tratado de obtener el
mejor resultado con nuestros esfuerzos. Hemos conside-
rado oportuno traer formadores de opinion ligados al
rubro, como periodistas especializados o referentes
importantes, para que los potenciales turistas pescadores
vivan de primera mano experiencias de pesca, de trato
con la gente, evalden nuestros servicios, y luego lo trans-
mitan en sus respectivos paises. En el proximo namero de
la revista norteamericana Fly Fisherman saldréd una exten-

Asesoramiento integral gratmta .

Presentaciones sin cargo ante el RENAR

Acceso sin cargo a Expo AICACYP.2004.
Descuentos en cursos de Tiro y Pesca Deportiva,
Participacion en importantes sorteos'de productos

de caza, pesca y camping
Y mucho mas...

L Las provincias son soberanas en la
administracién de sus recursos naturales. No obstan-
te, el ejemplo patagénico de administracion conjunta
y organizada a través de un convenio interjurisdiccio-
nal en el que participan todas las provincias y los
Parques Nacionales del Sur es un modelo exitoso.
Creemos que regionalizar en este sentido, armoni-
zando legislacion y politicas de manejo, contribuye a
manejar y vender mejor la pesca en la Argentina. mi!

Asociese a AICACYP

Ahorre "Pesos" Yy gane me;ores servraos

Aséeiese a AICACYP'y obtenga multiples beneficios
Cuota anual para socios adherentes $ 50.-

* SUJETO A DISPONIBILIDAD DE LICENCIAS DE LAS PROVINCIAS BUE HAN CELEBRADO EL CONVENIO DE DISTRIBUCION CON AICACYP
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