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Al frente de una
empresa argentina que
arma safaris en cinco
paises subsaharianos,
destaca la importancia
del guia en este
deporte. “Cuando estas
_plantado frente a un
bufalo o un ledn, que

describe este @
de la flora y fauna del
continente africano y
apasionado de la caza.

espués de haber trabajado siete
afios como gufa de caza en la
Argentina, Eber Gémez Berra-

de se disponta a realizar un curso de perfec-
clonamiento en Suddfrica, sin més preten-
siones que las de pasar unos dfas de estudio
y descanso. No bien llegd, descubrié que
era el tinico extranjero en un exigente curso
completamente en lengua local para acce-
der a la matricula de cazador profesional en
la meca de los amantes de la disciplina.
Con un traductor al inglés, y tras atravesar
exdmenes diarios y otro final ante los
veedores del gobierno, lo consiguid. Asi,
hoy es el tinico argentino que ostenta ese
mérito. Claro, no tuvo tiempo para el relax.

Ahora, comanda Executive Safari
Consultants, una firma global con base en
la Argentina, que lleva a aficionados de
todo el mundo a cazar tanto a la Patagonia
como al norte argentino, y arma viajes a
distintos destinos en el continente africa-
no. “Estar en un campamento a la noche
tomdndose un whisky, escuchando aullar
a las hienas, o ver por primera vez pasar
una manada de elefantes, realmente, te po-
ne la piel de gallina; las personas se quedan
como si entraran a una catedral gética, no
he conocido a nadie que no se emocione”,
describe, verborrdgico.

Podrfa decirse que conoce Namibia,
Camertin, Botswana, Mozambique y Su-
défrica, los paises que recorre con sus clien-
tes, casi mds que al barrio de San Cristé-
bal, donde vive. El mapa que cuelga de la
pared, se nota, también lo tiene en la cabe-
za. No extrafia que sea miembro asociado
de la Royal Geographical Society de
Londres, la legendaria sociedad de explo-
radores britdnicos. De su padre, marino,
dice haber heredado un espiritu entre
curioso y aventurero. La lectura, ya desde
chico alld en una isla del Tigre, lo habia
llevado imaginariamente a esas tierras. Las
historias de Allan Quatermain en los libros
de Rider Haggard le abrieron la puerta.
Después, voraz lector, se devord todo sobre
las expediciones de exploradores como Ri-
chard Burton, David Livingstone o Hen-
ry Stanley. Mds tarde, recorrié textos de
Robert Ruark o Ernest Hemingway; y las
peliculas, empezando por Afrim mia,
hicieron el resto.
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Todo se habfa creado en su cabeza.
Poco después de los veinte afios, Gdmez
Berrade llegé a Africa por primera vez para
recorrer todo el sur. Y se emociond hasta
las ldgrimas. Lo recuerda y las imdgenes le
brotan como del alma. Tomé un tren des-
de Bulawayo, en Zimbabwe, hasta Catara-
tas Victoria. Era un dia entero de viaje. La
formacién habia sido construida cuando
Zimbabwe todavia era Rodhesia del Sur.
Las ventanas atn tenfan grabadas las ini-
ciales de Rodhesia Railways, como en las
historias que habfa leido. No pudo conci-
liar el suefio de tanta excitacién. El amane-
cer, visto desde el camarote, con la silueta
de los animales dibujada sobre la planicie,
lo fleché para siempre. “Era la escena de
una pelicula”, rememora. Los sonidos que
por afios se habia imaginado, también
estaban ahi. “Escuchar por m{ mismo a los
leones por las noches, a la vera del tfo don-
de acampaba, fue impresionante”, dice. El
brillo de sus ojos lo certifica.

Ese amor por Africa se combiné, con
el transcurso del tiempo, con su pasién por
la caza deportiva. Periodista de profesién
(con curso para zonas de conflicto inclui-
do), de a poco empezd a dedicarle cada vez
mds tiempo a aquel hobby que lo llevaba,
todavia adolescente, a salir de caza con
amigos en busca de liebres o perdices. Pri-
mero escribid articulos acerca de aquellos
expedicionarios que habia leido con frene-
sf. Luego, un amigo le abrié las puertas
para que se animara a ser gufa en un coto
de caza que hoy se ha convertido en uno
de los mds importantes del pais. Hubo un
momento en que decidié entrar en el capi-
tulo argentino del Safari Club.

Nunca dejé de formarse. Por eso cuan-
do se topé con el curso de cazador profe-



sional nada menos que en Suddfrica, pudo
lidiar con una curricula amplisima, que
inclufa desde balistica, recarga, medicién,
primeros auxilios, tiro, ecologfa y taxono-
mfa de los animales, hasta marketing y
administracion de una empresa de safari.
Con todo ese bagaje, se jacta de que su
compafifa no “envia gente” a cazar, sino
que “caza junto al cazador” para hacerlo
“en absoluta libertad, siguiendo la tradicién
y el espiritu del verdadero safari africano”.

“La mayoria de los cazadores ve a Afri-
ca como el gran destino, la meca”, simplifi-
ca Gémez Berrade. Lo atribuye, en primer
lugar, a que es el continente que tiene mds
fauna y mds diversidad de mamiferos,
junto con —quién mejor que €l para de-
citlo— una historia riquisima de aventura
y de exploracion.

Al mismo tiempo, Africa es la cuna del

negocio de los safaris y la caza deportiva.

De hecho, recuerda, safari es una palabra
del idioma suajili, que deriva del 4rabe y
quiere decir expedicidn o viaje, y que des-
pués se la tomé como viaje de caza. Y todo
esto, claro, sin mencionar lo paradisfaco de
los lugares. “Cuando uno habla de Africa
estd cometiendo un error, porque no hay
un Africa, hay infinidad de Africas, hay
una variedad de lugares para el cazador
que no se encuentra en ninguna otra parte
del mundo”, resume.

—En concreto, ;cudl es para usted el
mayor disfrute del cazador en el Africa?

—En general, hay tantas interpreta-
ciones como cazadores. Cuando se hace un
safari en Africa, la persona estd llevando a
la realidad un suefio que viene de chico: el
viaje, el campamento, el ambiente, el acto
de la caza. Hay también una buena parte
de “probarse a si mismo”: cémo acttio yo
frente a una situacion de caza peligrosa.
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Cuando vos estds plantado frente a un
bufalo o un ledn, que se te viene, hay una
busqueda interna. La cacerfa es un depor-
te, pero no porque se le gane a nadie. Vos
no le estds ganando al animal cuando lo
matds. Te estds ganando a vos mismo. Si
hacés caza no peligrosa, estds luchando
contra vos mismo para cazar ese animal en
buenos términos, para no hacerle trampa
ni al animal ni a vos mismo. En la caza pe-
ligrosa te enfrentds a vos mismo, pero tam-
bién a un riesgo real.

—:Qué tiene el safari que fascina
tanto?

—El safari se disfruta tres veces: cuan-
do uno empieza a pensar en su casa y dice
“yo podria hacerlo”, pese a que pareciera
inalcanzable, y empezds a armar el safari, eso
ya es un disfrute; después estd el safari en sf;
v, después, cuando volviste y estds en tu casa
y te sentds a tomar un vino, un whisky o un
mate, te sentds a mirar los trofeos y vos solo
te acordds de lo que pasaste. Africa es un
vigje de ida, porque hay muchas opciones.

—Tras la experiencia que lo llevé a
obtener la matricula de cazador profe-
sional en Suddfrica, ;cree que en nues-
tro pais hay conciencia de la importan-
cia del guia?

—Mi sensacién es que en la Argentina
no hay conciencia de la importancia del
guifa de caza. El cazador argentino cree que
se basta por sf solo porque tiene esa historia.
Cuando se empieza a cazar, todo el mundo
agarraba su Mauser, los que tenfan suerte lo
deportivizaban, y salfan a tirarle a algin
ciervo o a algtin jabali. Si a esas personas les
decfs que es importante un gufa, te miran
raro. A esas personas cuesta hacerles enten-
der la importancia de un gufa de caza. Pero
la cosa cambia rotundamente cuando esos
cazadores tienen la oportunidad de viajar al
exterior. Ah{ si se nota la importancia y
cuando vuelven tienen otra visién también
del gufa local. Hoy en dia, la importancia
del guia de caza es esencial te dirfa.

sPor qué?

—1La caza deportiva es una de las he-
rramientas mds exitosas y mds importan-
tes en la conservacién de la fauna silvestre.
Tiene un rol de conservacién que es esen-
cial. Porque es una actividad legal, porque
estd regulada por estados y organismos



supranacionales, donde se alocan cuotas,
permisos y temporadas. Y le permite al
ecosistema ser sostenible en el tiempo, para
que cada vez haya més ejemplares y de ma-
yor calidad, ya sean privados como pasa en
los cotos de Sudafrica y en la Argentina,
que tienen sistemas similares porque se ca-
za en propiedades privadas, o en el resto de
Africa, donde se caza en concesiones del
gobierno. A partir de que los animales o
trofeos de caza tienen un valor econdmico
y hay cazadores dispuestos a pagar por ello,
hay una contraparte que estd dispuesta a
protegerla, ya sean granjeros o gobiernos.

—Y ademds, debe haber un impacto
econémico.

—Claro, por otro lado, la caza depor-
tiva no es otra cosa que una rama del turis-
mo. Se llama turismo sinergético. Genera
empleo directo, empleo indirecto, ingreso
de divisas; y esa generacion de recursos,
ademds, se genera en comunidades aparta-
das. No se caza en las ciudades. Le llegan
recursos a gente que por lo general estd

olvidada por el Estado.

:Qué gana el aficionado al tener
un guia?

—Fl gufa lo asesora sobre la calidad de
los trofeos que estd buscando la persona.
También, en el momento de la cacerfa, lo
asesora sobre la pieza para la cual tiene la
licencia para cazar. Si tiene una licencia pa-
ra cazar un elefante de determinado peso,
es ¢l el responsable de evaluar en el campo
que ese sea el elefante. Es un auxiliar funda-
mental en el campo. Por otra parte, es el ca-
zador profesional el responsable de asesorar
al cliente y de tomar la decisién de abatir
animales que sean cazables. Y finalmente es
el socio del cliente durante la cacerfa.
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:Qué deberia aprender nuestro
pais en este tema respecto de Suddfrica?

—El mercado se ha profesionalizado
mucho. Yo veo algunas compaiifas de
safari muy buenas a nivel internacional,
tan buenas como la mejor compaiia en
Aftica o en otros pafses. Nos falta todavia
la colegiatura. En lineas generales,
también el flujo importante de cazadores
extranjeros ha obligado a las compafifas a
profesionalizar a su gente. Lo que tiene
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Africa es mucha transferencia de conoci-
miento a los cazadores. Y hay un conoci-
miento muy concreto sobre el negocio.
No sélo ya sobre las especies o el disparo,
sino sobre todo lo que hace a la empresa.
Ir a cazar con clientes no es lo mismo que
ir a cazar con amigos. Es una industria,
agradable, porque nos apasiona, pero es
una industria M

Cosme Trapazzo




